POKYNY PRO UMISTOVANI REKLAMNICH A INFORMACNICH ZARIZEN{
NA UZEMI MESTSKE PAMATKOVE ZONY A JEJIHO OCHRANNEHO PASMA

Vysledky aktualné provedeného prizkumu (10/2015) stavu znecisténi vSech objekt( i verejného
prostoru reklamnimi a informaénimi zafizenimi v méstské pamatkové zoné jsou tristni.

Z celkem 249 objekti v MPZ bylo 48 objekti oznaceno za reklamou vazné znecisténé a
architektonicky znehodnocené, coz je 1/5 vSech domd.

Vétsina reklamnich zafizeni vubec nebyla fadné povolena a jejich umisténi je vrozporu
s platnou legislativou.

Umistovani firemnich oznaceni a reklamnich a informacnich zafizeni v pamatkové chranéném
tuzemi Uherského Hradisté vyznamnym zplsobem ovliviiuje vysledné plsobeni vefejného
prostoru. Zpusob jejich provedeni, jejich mnoZstvi a estetické kvality spoluurcuji kvalitu
prostfedi, které je pod ploSnou pamatkovou ochranou. V souéasné dobé z ekonomickych
duvodi stale vzrista tlak na zvySovani poctu, velikosti plochy a viditelnosti téchto prvkd. Pro
maximalni zvySeni efektu upoutavky jsou fasady historickych objektl zahlcovany nevkusnymi a
nadbyteénymi prvky, které jiz nelze povaZovat za standardni firemni oznaéeni (napf. reklamni
viajeCky propagujici vybrané produkty nebo dokonce akustické poutate — reproduktory).
Reklamnich a informacni sdéleni je mnohdy tolik, Ze se hlavni informace v zaplavé
marginalnich informaci zcela vytraci.

Z téchto duvodu byly vypracovany a naformulovany obecné zasady a pokyny. Byly zpracovany
utvarem méstského architekta Méstského Uradu v Uherském Hradisti (dale jen UMA), ve
spolupraci s organem statni pamatkové péce, nebot pfed umisténim firemniho oznaceni,
reklamniho ¢i informaéniho zafizeni je povinnosti viastnika (spravce, uZivatele) dotéené
nemovitosti mimo jiné vyzadat si zavazné stanovisko organu statni pamatkové péce (dale jen
OSPP). Zavazna stanoviska vydana OSPP jsou trvale platna, pokud se nezméni rozsah a
zplsob provedeni navrzenych praci. Ke vS§em novym zafizenim Ci Upravam stavajicich musi byt
vydano nové zavazné stanovisko OSPP.

OSPP posuzuje kazdy navrh firemniho oznaceni nebo reklamniho a informacniho zarizeni
zejména podle nasledujicich kritérii:

Hlavnim kritériem pro umisténi firemniho oznaceni nebo reklamniho a informacéniho zafizeni na
konkrétnim objektu je typ historického prostredi, ve kterém se nemovitost nachazi.

Pro tyto ucely bylo stanoveno zjednodu$ené rozélenéni pamatkové chranéného uzemi na nize
uvedené:

A) méstska pamatkova zéna — prohlasena vyhlaskou JmKNV v Brné ze dne 20. 11. 1990 “O
prohlaseni tzemi historickych jader mést za pamatkové zény”, (dale jen MPZ) viz schéma

B) ochranné pasmo méstské pamatkové zény — uréené rozhodnutim Okresniho ufadu Uherské
Hradisté ze dne 08.08.1995 o uréeni ochranného pasma méstské pamatkové zény Uherské
Hradisté, ¢. j. Kult/95/1226, (dale jen OP MPZ) viz schéma.

Dal$im neopomenutelnym kritériem je individualni pamatkova hodnota nemovitosti. V pripadé,
Ze jde o objekt, ktery je nemovitou kulturni pamatkou, je tfeba navrhnout rfeSeni dusledné
respektujici hodnotu objektu, a to bez ohledu, na jakém tGzemi se nachazi. Informace o stupni
ochrany konkrétni nemovitosti poskytne kazdy referent OSPP a UMA. Objekt je posuzovén
podle stupné jeho individualni ochrany ve smyslu § 2, 6 a 17 zakona ¢. 20/1987 Sh., o statni
pamatkoveé péci, ve znéni pozdéjich predpisu (dale jen pamatkovy zakon).

U kazdého zaméru bude posuzovan a rozliSovan ucel reklamniho a informacniho zarizeni. Zda
jde o opravnény narok na oznaleni provozovny, nebo se jedna o reklamni ¢&i informacni
zafizeni, které nema Zadny vztah k nemovitosti, na které je navrZzeno jeho umisténi, zda se
skutecné jedna o informaci k Cinnosti, ktera je v nemovitosti vyvijena.



Pokyny pro umistovani reklamnich a informacnich zarizeni
na uzemi Méstské pamatkové zony Uherské hradisté
a jejiho ochranného pasma

Tyto pokyny nenahrazuji zakonné podminky a pfedpoklady pro umisténi reklamnich a
informacnich zarizeni. Jsou doporucujicimi zasadami, kterymi se mésto snazi zahajit proces
oCisténi prostfedi méstské pamatkové zony a ochranného pasma od nepovolené reklamy a
které slouZi k nastaveni obecnych pravidel pro jejich regulaci.

Umisténi reklamnich a informacnich zafizeni musi respektovat Stavebni zakon, Pamatkovy
zakon, zejména u novostaveb Autorsky zakon a z hlediska oznaceni provozoven také
Zivnostensky zakon,

Za dodrZovani pravidel je zodpovédny vlastnik objektu, viastnik pozemku nebo viastnik
mobiliare nebo jinych prvki technického zafizeni;

Umisténi reklamnich a informacnich zafizeni na objektech musi byt v souladu s celkovou
vytvarnou a architektonickou koncepci objektu a vefejného prostoru.

Clanek 1

Kolmé firemni oznaceni, reklamni a informacni oznaceni v parteru - vystrce

a vyvésni Stity

na kolmém firemnim oznaceni, reklamnim a informacnim zarizeni nesmi byt pouZzito
reflexnich, fluorescencnich Ci ostfe kontrastnich barevnych ténu;

. Je mozné instalovat pouze jedno kolmé firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni

k jedné provozovné, vyjimka je mozZna v pripadé narozniho objektu, kde jedna
provozovna zabira celé plochu prizemi a po jednom zafizeni je moZné instalovat na
kazdou z fasad narozi;

v pfipadé vice provozoven (vice vstupl) v ramci jednoho objektu je nezbytné, aby
vSechny vystrée méli jednotny design, jednotné materialové a technické provedeni VC.
zpusobu uchyceni;

design vystrée musi odpovidat architektonickému stylu a charakteru objektu, kolmé
firemni oznaceni a reklamni a informacni zafizeni musi byt provedeno s ohledem na
vzhled objektu i prilehlého okoli jako nerusivé doplnéni fasady;

vyloZeni kolmého firemniho oznaceni ¢i reklamniho a informacniho zarizeni maximalné
do 800 mm od lice fasady véetné nosné konstrukce;. vySka max. 800 mm;

horni hrana zafizeni nesmi pfesahnout Fimsu parteru;

V' souvislosti s poZadavky vyhlasky ¢. 398/2009 Sb. o obecnych technickych
poZadavcich zabezpecujicich bezbariérové uzivani staveb musi byt zachovana min.
podchodna vyska 2.200 mm.

v méstské pamatkové zoéné nelze umistit prvek celoploSné svitici, pfipustné je jen
prosviceni napisu &i loga; vyjimkou jsou typizované prvKy, napf. prvni pomoc, lékéarna,
bankomat, posta.



. v ochranném pasmu MPZ resp. na vzdalenéjSich vefejnych ulicnich prostorech a na
objektech, které nelezi na hranici obou typt chranénych tzemi Ize osazovat celoplosné
svitici kolmé firemni oznaceni.

Clanek 2
Firemni stity a napisy

na firemnich Stitech a napisech nesmi byt pouzito reflexnich, fluorescenénich ¢i ostre
kontrastnich barevnych tonu;

napisy neni mozné v ramci jednoho domu a jedné roviny pruceli opakovat (jeden §tit i
jedna provozovna = jeden napis); nepfipustné je dublovani nebo zmnoZovani
Jjakéhokoliv reklamniho sdéleni stejného obsahu

. prednostné je nutné firemni $tity a napisy umistovat do vyhrazeného napisového pasu
pod kordonovou fimsou pfizemi;

u provozoven s vykladci je dals§i moZnosti umisténi v napisovém poli vykladce, v tomto
pfipadé uZ nelze napis opakovat nebo reklamu jakkoliv rozSifovat nad vykladec na
fasadu ¢i pod kordénovou fimsu;

firemni Stit nesmi zakryvat architektonické prvky ani Stukovou vyzdobu parteru fasady;
firemni oznaceni nad parterem je mozné instalovat ve vy$Sich podlazich objektu pouze
za pfedpokladu, Ze dotéena provozovna vyuZiva cely objekt, napf. hotely, obchodni
domy;

.V MPZ nelze pouZzit celoplo$né prosvétleny reklamni $tit,

. pri poZadavku podsviceni napisti z jednotlivych pismen bude posuzovana moZznost

umisténi individuéalné v zavislosti na hodnoté fasady, jejich velikosti a celkovém
mnoZzstvi reklamnich prvki na fasade;

firemni $tity a oznaCeni nesmi byt v Zadném pfipadé nasvétleny pfidavnym zarizenim
osazenym na fasadé nebo na vystrci, pripadny svételny zdroj musi byt integrovan uvnitf
prvku, osvétleni musi byt tlumené, bez ruSivych svételnych efekti (blikani, zména
barev); elektroinstalace nesmi byt vedeny volné po fasadé.

Clanek 3
Vitriny (menuboxy) a nabidkové tabule

MozZnost umisténi vitriny (menuboxy) a nabidkové tabule na ulicni fasadé bude
posuzovana individualné v zavislosti na architektonické vyzdobé parteru objektu;

nelze umistit na fasadu vice nez 1 kus na provozovnu;

vitriny a nabidkové tabule musi svym obsahem odkazovat na c¢innost provozovny
v daném objektu;

maximalni velikost plochy 600 x 900 mm, max. hloubka 100 mm;



5. pfipadné osvétleni musi byt instalovano jako vnitfni, elektroinstalace nesmi byt vedeny
volné po fasadé.

Clanek 4
Polepy oken, dvefi a vykladcu

1. Neni prijatelné ani ¢astecné vyplnéni okenniho Ci dvefniho otvoru reklamnim panelem;

2. reklamni polepy prosklenych vyplni oken ve v8ech podlaZich jsou nepripustné, plocha
okennich vyplni neni uréena pro reklamni tucely;

3. reklamni polep prosklenych vykladcl a prosklenych vstupnich dveri do provozovny je
mozny fdliovou grafikou do maximalné 1/3 plochy proskleni v horni ¢&i dolni ¢asti
vykladce ¢i dveri;

4. Pokud ma vykladec ve své horni ¢asti vymezeny pas — napisové pole pro firemni
oznaceni, nelze jiZz jakymkoliv ploSnym polepem zasahovat do prosklené plochy
vykladce pod nim;

5. na polep nesmi byt pouZity folie agresivnich, reflexnich, fluorescencnich ¢i ostfe
kontrastnich barevnych tond.

Clanek 5
Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni na stitovych plochach budov

1. Stitové plochy Ize pro reklamu a firemni oznadeni je mozné vyuzit pouze v pfipadé, Ze
jde o plochy hladké, nearchitektonizované;

2. moznost umisténi reklamy a firemniho oznaceni bude posuzovano v zavislosti na
konkrétni pamatkové hodnoté objektu a také jeho prostfedi;

3. tento typ reklamy musi byt proveden pismomalifsky pfimo na fasadé; nesmi byt pouZity
reflexni, agresivni, fluorescencni &i ostfe kontrastni barevné tony ani osvétleni;

4. reklamni motiv nesmi byt proveden celoplo$né, vzdy musi byt zachovana barva fasady
nad, pod i vedle reklamniho motivu v $ifi pasu min. 450 mm.

¢lanek 6
Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni na stfechach

Instalace reklamnich a informacnich zafizeni a firemniho oznaceni na stfechach objektt
je v obou typech uzemi nepfipustna.

Clanek 7
Ruzné pripady mimoradnych, kratkodobych instalaci

1. Instalace rozmérnych a velkoploSnych reklamnich a informacnich zafizeni v ramci
mimofadnych komercnich propagacnich kampani je nepripustna i za pfedpokladu jejich
kratkodobého umisténi na objektech nebo ve vefejném prostoru;



vyjimecné akceptovatelné jsou pouze cCasové omezené — kratkodobé a kultivované
instalace zafizeni propagujici kulturni a vefejné spoleCenské akce s predem
stanovenym ¢asovym ramcem.

Clanek 8
Reklamni plachty a prevésy pres ulice

Preveésy pres ulice v centru mésta jsou primarné urc¢eny pro vanocni vyzdobu meésta;

pouze v mezidobi je Ize vyuZivat pro zavéSeni banner( k propagaci vyznamnych
spolec¢enskych, kulturnich a sportovnich, osvétovych a vzdélavacich akci;

rozméry resp. vySka banneru umistovaného na prevés bude odvozena z roztecCe lan a
délka dle Sire ulice v konkrétnim misté;

banner musi byt oboustranny;

. Jjeho provedeni a zavéSeni bude takové, aby dobre vzdorovalo povétrnostnim viiviim,
nepo$kozovalo fasady dotéenych objekt a bylo trvale dustojné;

vlastni montaz i demontaz je ale tfeba dohodnout se spravcem prevésda, tj. se
spole¢nosti Hrates — Marius Pedersen;

kratkodobou vyjimku mize tvorit banner propagujici mimoradnou jednorazovou
komeréni aktivitu, kteréa je spjata s prostory v objektu, na némz je pfevés uchycen.
Nesmi viak dojit k omezeni vanocni vyzdoby;

rovnéz vyjimku muze tvorit banner souvisejici s volebni kampani, ale pouze za
podminky, Ze s jejim umisténim souhlasi vlastnici obou protilehlych objektt

Clanek 9
Plakatovaci sloupy a plochy

Plakatovaci sloupy a plochy Ize v omezeném poctu umistit v obou typech uzemi jako
specificky druh méstského mobiliare urCeného vyluéné k propagaci kulturnich a vefejné
spole¢enskych akci formou maloformatovych plakati bez agresivnich, reflexnich,
fluorescencnich ¢i ostre kontrastnich barevnych tond;

tvarové FfeSeni musi vychazet z tradiCnich vzort (jednoduchy sloup, plakatovaci deska
na ohradni zdi nebo v priachodu);

zafizeni uvnitf MPZ nesmi byt osvétleno,

. prvky mohou byt provedeny v sou¢asném designu s respektem k charakteru dané
lokality;

v obou typech uzemi neni mozné umistovani novych plakatovacich sloupt a ploch v
misté, kde je jiz obdobné zafizeni instalovano (bez ohledu na provozovatele).

vylepovani plakatu, letakd, reklamnich vizitek apod. mimo oficialni vylepové plochy je
pfisné zakazano.



Clanek 10
Obrazovky, projektory, billboardy a jiné nosice reklamy druhotné instalované
na objektech, komunikacich nebo na méstském mobiliari

Tato zafizeni jsou z hlediska pamatkoveé péce v obou typech tuzemi nepfipustna, nebot
se nejedna o nutné firemni oznaceni.

Glanek 11
Mista se zakazem instalace reklamnich zarizeni

1. oploceni letnich venkovnich — obCerstvovacich zahradek;
2. sloupy verfejného osvétleni, dopravni znacky, rozvodné skririky;
3. méstsky mobiliaf — koSe, lavi¢ky, stojany na kola apod.;

4. zastavky méstské dopravy, pokud k tomu nejsou konstrukéné a designové uzptisobeny

Clanek 12
Vyjimky

Vyjimku z téchto pokynt muze udélit rada mésta za téchto pfedpokladu, ze k zaméru existuje:
1. kladné zavazné stanovisko nebo rozhodnuti organu statni pamatkové péce;

2. pisemny souhlas autorizovaného architekta nebo autorizovaného inZenyra nebo
technika v oboru pozemni stavby v pfipadé objektu, jenz je novostavbou nebo po
komplexni rekonstrukci, ktera zahrnovala komplexni obnovu dotéené fasady.

Clanek 13
Povinné prilohy k zadosti o vydani zavazného stanoviska organu statni
pamatkové péce pro umisténi firemniho oznaceni nebo reklamniho cCi
informacéniho zarizeni

1. popis a vykresova dokumentace jednotlivych prvki s uvedenim rozméri, materialu,
zpusobu ukotveni do fasady, barevného ztvarnéni, konkrétniho umisténi prvki v ramci
fasady a pripadné trasy pfivodniho kabelu elektroinstalace,

2. fotograficka dokumentace stavajiciho stavu,

3. vizualizace.



¢lanek 14
Zavérecna ustanoveni

Pokyny vychazeji z platnych pravnich pfedpist a jsou navodem zejména pro viastniky,
najemce Ci provozovatele nemovitosti v méestske pamatkové zoné. Budou vyuZitelné pro
propagaci ¢innosti jednotlivych provozoven.

Zasady obsahuji vylet zafizeni, ktera Ize na tzemi pamatkové rezervace pro reklamu a
propagaci pouZzivat, véetné pfipustnych materialt a rozmérd, i povinnosti, které musi byt
splnény pred instalaci takovych zafizeni. Dale obsahuji pravidla pro firemni oznaceni
budov.

VSechna jiz instalovana reklamni a informacni zarizeni budou posuzovany dle platnych
zakond, ze kterych také vyplyvaji pripadné sankce. Majitelé reklamnich a informacnich
zafizeni, kterym chybi pfislusna povoleni éi ti, ktefi bez potfebnych povoleni provadéli
tyto zasahy, mohou toto napravit bez sankci do 30.6.2017.

V pfipadé, Ze nepovolené zafizeni na objektech historicky hodnotnych odstrani a
nahradi novym, které bude odpovidat platnym predpisum i témto obecnym pokynum,
mohou poZadat o dotaci z Fondu obnovy historické architektury.

Souvisejici pravni predpisy

zakon ¢. 20/1987 Sbh., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisd,
vyhlaska ¢. 66/1988 Sb., kterou se provadi zakon ¢&. 20/1987 Sbh., o statni pamatkové
péci, ve znéni pozdéjSich predpisu,

zakon €. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim Fadu, ve znéni pozdéjsich
predpisd,

vyhlaska JmMKNV v Brné ze dne 20. 11. 1990 “O prohlaseni tzemi historickych jader
mést za pamatkové zény’,

. rozhodnuti Okresniho uradu Uherské Hradisté ze dne 08.08.1995 o uréeni ochranného
pasma méstské pamatkové zony Uherské Hradiste, ¢. j. Kult/95/1226,

vyhlaska ¢. 501/2006 Sb., o obecnych pozZadavcich na vyuZivani uzemi, ve znéni

pozdéjSich predpisa,

narizeni mésta ¢. 3/2015 Trzni Fad,

obecné zavazna vyhlaska mésta 3/2009 o udrZovani Cistoty na ulicich a jinych vefejnych
prostranstvich,

obecné zavazna vyhlaska mésta ¢. 6/2015 o mistnim poplatku za uzZivani verejného
prostranstvi,

obecné zavazna vyhlaska mésta €. 8/2015 o zakazu konzumace alkoholickych napoji
na vymezeném vefejném prostranstvi,

obecné zavazna vyhlaska mésta ¢. 7/2015 o stanoveni podminek pro poradani, priibéh
a ukonceni verejnosti pfistupnych sportovnich a kulturnich podnikd, véetné tanecnich
zabav, diskoték a jinych kulturnich podnikt v rozsahu nezbytném k zajisténi vefejného
poradku.

schvaleno usnesenim Zastupitelstva mésta Uherské Hradisté ¢islo 105/8/ZM/2015
v Uherském Hradisti 07.12.2015



